
Je ostrý obraz a dobrý zvuk součástí on-line prostoru?

Objem streamingu za měsíc

jaký Obsah pOskytOvatelé nabízí

dOtazOvané Organizace

On-line videoobsah hraje v oblasti zpravodajství a zábavy stále významnější úlohu. Objem prostředků investovaných do on-line 
videoreklamy roste každoročně o desítky procent. pro řadu českých subjektů se stává jeho poskytování výrazným zdrojem příjmů. 
v rámci studie Českých radiokomunikací se podařilo získat pohled 20 předních českých poskytovatelů on-line videoobsahu na stav 
a budoucí vývoj v tomto odvětví. 

jednotliví poskytovatelé videoobsahu se významně liší charakterem, objemem streamovaného videa i strukturou a počtem konzumentů. 
jedno však mají společné, a to, že poskytují některou z forem vod (video on demand) a 75 % z nich nabízí i živý streaming. 

01101010010101110000110001001001010000011110101001000101010010010001100010001000111110101010110101010111110001011101001010010111

typ Obsahu půvOd Obsahu

OČekávání budOucíhO vývOje

100 % 
vlastní 
tvorba

20 % 
nakupovaný 

obsah

25 % 
mediální 
domy

15 % 
rádia

          0-100 TB                   100-600 TB       nad 600 TB       

25 % 
televizní
stanice

55 % 25 % 20 %

25 % 
příspěvky 
uživatelů

25 %
regionální 
televize

70 % 
ucelené
pořady

Požadavky uživatelů na technickou kvalitu  
videoobsahu

25 %    požadavky na technickou kvalitu rostou

65 %   uživatelům vyhovuje současný stav,  
ale respondenti očekávají růst požadavků na hd

 5 %   požadavky na technickou kvalitu se nezmění

Očekávaná produkce a distribuce  
videoobsahu v následujích letech

30 %  výrazný růst

40 %   mírný růst

20 %    zhruba stejná úroveň

90 % 
doprovodná 

videa

10 %
internetové 

firmy

www.
.cz  

............

20 % 
jiné typy 

videí



O studii

studie zaměřená na technologická řešení streamingu videoobsahu vznikla pro České radiokomunikace ve spolupráci s výzkumnou 
agenturou nielsen admosphere (dříve mediaresearch). dotazovanými subjekty byly přední poskytovatelé videoobsahu mezi 
televizními a rozhlasovými stanicemi, mediálními domy a internetovými společnostmi.  
v rámci 20 strukturovaných kvalitativních rozhovorů se podařilo shromáždit komplexní informace o technickém vybavení, 
obchodních modelech a budoucím očekávání nejvýznamnějších českých subjektů poskytujících on-line obsah.

pro většinu společností je videoobsah zejména prostředkem ke zvýšení návštěvnosti. pouze pětina subjektů označuje příjmy 
z videoreklamy jako zásadní. 

•  poměr cena/výkon
•  jednoduchost a flexibilita řešení

•  customizace a interoperabilita
•  škálovatelnost vzhledem k objemu streamingu

mOnetizace On-line videOObsahu

technické řešení zpracOvání On-line videOObsahu

yOutube

Monetizace VoD (video on demand)

Více než 50 % dotázaných subjektů využívá nějakým způsobem

Hlavními kritérii jsou:

Monetizace Livestream

inhouse outsourcing  

některé subjekty využívají kombinaci in-house řešení a outsourcingu

40 %    dotázaných společností žádným způsobem nemonetizuje videoobsah.

X 50 % 65 % 

 5 % jednorázový poplatek 

 5 % jiné formy

     nejčastěji uváděné výhody jsou nízké náklady, 
sociální efekt, u premium účtů také vyhledávání 
a mazání chráněného obsahu.

+      nejčastěji uváděné nevýhody jsou trvalá 
přítomnost brandingu, problematická monetizace 
a obtížná customizace.

-

15 % jednorázový poplatek  

 15 % product placement20 % product placement  

 30 % reklama

 5 % předplatné10 % předplatné 

5 % jiné formy 

50 % reklama  


