Je ostry obraz a dobry zvuk soucasti on-line prostoru?

On-line videoohsah hraje v oblasti zpravaodajstvi a zabavy stale vyznamngjsi Glohu. Objem prostiedkd investovanych do on-line
videoreklamy roste kazdorocné o desitky procent. Pro Fadu €eskych subjektd se stava jeho poskytovani vyraznym zdrojem prijma.
V ramci studie Ceskych Radiokomunikaci se podafilo ziskat pohled 20 prednich geskych poskytovatelt on-line videoohsahu na stav

a budouci vyvoj v tomto odvétvi.
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Jednotlivi poskytovatelé videoobsahu se vyznamneé lisi charakterem, ohjemem streamovaného videa i strukfurou a pottem kanzumenta.
Jedna viak maji spoletné, a to, Ze poskytuji nékterou z forem VoD (video on demand] a 75 % z nich nahizi i Zivy streaming.
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OCEKAVANI BUDOUCIHO VYVOJE

Poi’aolavky uZivateli na technickou kvalitu
vidleoobsahu
D 25% Pozadavky na technickou kvalitu rostou

/) 5 7 Uzivatelom vyhovuje soucasny stav,
ale respondenti ocekavaji riist poZadavk( na HD
=—>» 5 7 Pozadavky na technickou kvalitu se nezméni
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MONETIZACE ON-LINE VIDEOOBSARU

Pro vétsinu spole€nosti je videoohsah zejména prostredkem ke zvySeni navstévnosti. Pouze pétina subjektd oznacuje pFijmy
z videoreklamy jako zasadni.

Monetizace Livestream

Monetizace VoD (video on demand)
50 % reklama 30 % reklama

20 % product placement 15 % product placement

15 % jednorazovy poplatek 5 % jednorazovy poplatek

10 % pFedplatné 5 % predplatné

5 % jiné formy

5% jiné formy
40 70 dotazanych spoletnosti Zadnym zplisobem nemonetizuje videoobsah.

TECHNICKE RESENI ZPRAEDVANI DN LINE VIDEDDBSAHU
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Nékteré subjekty vyuzivaji kombinaci in-house FeSeni a outsourcingu

Hlavnimi kritérii jsou:

« pomér cena/vkon ¢ customizace ainteroperaeilita
P /v t teroperahilit
« jednoduchost a flexikilita Fedent « Skilovatelnost vzhledem k objemu streamingu
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Vice ne2 50 % dotdzanych subjekti vyuZiva néjakym 2pisobem You /L[

® Nejcastgji uvadéneé vyhody jsou nizké naklady, © Nejtastsji uvadéné nevyhody jsou trvala
socialni efekf, u premium GEta také vyhledavani pFitfomnost brandingu, problematicka monetizace
a mazani chréanéného ohsahu. a obtizna customizace.
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