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Investice a pestrost on-line videoobsahu roste, och ota Cechii za
videoobsah platit je vSak stale mala

Praha, 21. fijna 2015 — On-line video hraje v oblasti zpravodajstvi a zadba vy stale vyznamn &j3i roli. AZ
70 % subjekt i, které se streamingem pracuji, o €ekava rust produkce vlastniho videoobsahu.
Soucasné roste i objem prost Ffedkl investovanych do on-line videoreklamy az o desitky procent
roéné. Vyplyva to ze studie, kterou vypracovaly Ceské Radiokomunikace ( CRa) ve spolupréci
s agenturou Nielsen Admosphere. Poda Filo se ziskat pohled 20 p Fednich €eskych poskytovatel 0
videoobsahu.

Obliba streamovaného videa v &eské populaci neustale roste. Kromé& studie CRa to potvrzuji i data
NetMonitoru, kterd4 hovofi o tom, Ze napfiklad v srpnu 2015 doSlo na nejvétSich ¢eskych videoserverech
k 130 miliondm pfehrani oproti srpnu 2014, kdy to bylo 117 miliont pfehrani, jde o 11% rist (je tfeba
zaroven vzit v Gvahu, Ze srpen je vzhledem k dovolenym tradi¢né slabsi mésic co se objemu streamingu
tyce).

Pro vétSinu spole¢nosti je videoobsah zejména prostfedkem ke zvySeni navstévnosti. Pouze pétina
subjektl, které se studie zuc€astnily, oznacuje pfijmy, at jiZ z videoreklamy nebo z vlastni monetizace
videoobsahu, jako zasadni. Pfitom ale objem prostfedk(l investovanych do videoreklamy stale narusta.
Z pohledu monetizace v pfipadé VoD obsahu (Video on Demand) tvofi 50 % pfijmy z videoreklamy, 20 %
product placement, 15 % jednorazové poplatky a 10 % predplatné. Az 40 % spolecnosti zatim obsah
Zadnym zplsobem nemonetizuje.

Cesi v8ak stale nejsou prilis ochotni za videoobsah platit. ,V Cesku jsou nejuspé&3néjsi ty sluzby, které
nabizeji obsah zdarma - bud’ zcela (tedy tzv. FreeVOD) nebo jako tzv. AVOD, tedy obsah zdarma za
zhlédnuti reklamy. V zapadnich zemich je velmi UspéSny model SVOD, tedy neomezend konzumace
obsahu za mésiéni poplatek,* dodava Jifi Toméanek, produktovy manazer z Ceskych Radiokomunikaci.

VétSina firem feSi zpracovani on-line videoobsahu inhouse — 65 %, specializovanych sluzeb jinych subjektt
pak vyuziva 50 % firem. Nékteré subjekty vyuZivaji kombinaci in-house FeSeni a outsourcingu. Hlavnimi
kritérii pfi vybéru technologie jsou pomér cena a vykon, jednoduchost a flexibilita FeSeni a Skalovatelnost
vzhledem k objemu streamingu. Témto pozadavkim vychazi CRa vstfic sluzbou Media Cloud, které
predstavuje komplexni néstroj pro zpracovani a distribuci videoobsahu.

Studie zaméFena na technologicka feSeni streamingu videoobsahu vznikla pro Ceské Radiokomunikace ve
spolupraci s vyzkumnou agenturou Nielsen Admosphere (dfive Mediaresearch). Dotazovanymi subjekty
byly pfedni poskytovatelé videoobsahu mezi televiznimi arozhlasovymi stanicemi, medialnimi domy
a internetovymi spole¢nostmi. V ramci 20 strukturovanych kvalitativnich rozhovor(l se podafilo shroméazdit
komplexni informace o technickém vybaveni, obchodnich modelech abudoucim ocekavani
nejvyznamnéjSich ¢eskych subjektl poskytujicich on-line videoobsah.
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Ceské Radiokomunikace a.s. (CRa) jsou lidrem v poskytovani digitalni infrastruktury. Kromé vysilacich sluzeb se firma zamé&fuje
na propojovani svéta televize, radia a internetu. Provozuje vlastni datova centra a svym zdkaznikum poskytuje Spickovy vypocetni
vykon. CRa disponuiji vlastni optickou patefni siti a diky silné vysilaci infrastruktufe mohou nabidnout zakaznikiim i bezdratové
feSeni, pfipadné pfipojeni blizkych lokalit pomoci optickych vlaken.
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